Инструментарий вертикального маркетинга
1. Маркетинговые исследования

2. Окружающая среда маркетинга


3. Потребители
	Выбор Целевого Рынка и его сегменты



4. Стратегическое планирование
	SWOT – анализ и выбор стратегии


	
                                            - Стратегия №1
	- Стратегия №2	  стратегии 1-го                  
 (
- Стратегия №3
)                                                                                                порядка

                                            - Стратегия №4

5.  Позиционирование Товаров и Услуг

6. План маркетинга 4Р + S (D, С- соответственно доходы и затраты стратегии)
	 - Р1 → С1
                                                                     - P2 → С2
                                                                     - P3 → С4                        стратегии 2-го                         
                                                                                порядка (тактика)
                                                                     - P4 → D
 (
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D
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С
1
 
+ 
С
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+ 
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 + 
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4
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)                                            - S → С3
                                         7. Бюджет → прибыль
Инструментарий латерального маркетинга
 (
0-й – выбор Т или Ус
)	Существующие товары и услуги (Т или Ус)
                                                     Выбор Т и Ус, в сфере где с нами трудно  
                                                     конкурировать

 (
Рынок: 
Потреб
-
сть
             Цель
Целевой рынок
             Ситуация
             Время
) (
1
-й – выбор 
Фокуса
(лучше 
использ
. один из 
уровн
. маркетинга)
)
	                                        водные
  мотоциклы                                                                        мотоциклы

 (
Товары и услуги
(новые)
)	Фокусир-е: созд.новых                    
                                                                                          Категорий
Изменяя один уровень 
товара, др. остаются	интернет - кафе
неизменными                                                                              
 (
План маркетинга
(старый товар)
)                                                                                           Фокусирование ведет к              
                                                                                                      созданию подкатегорий или  
                                                                                                        инновац.
                                                                                          Смарт – карта   
 (
2
-й – 
генерация 
Маркет-го
 разрыва
)                                                                                                предварит-ная  оплата  сот. услуг

	- Замена (Об.) → лимон
	- Инверсия → Цв. Каждый день, кроме Д.Св.Вал.                 
                                                 (наруш.нормаль.порядка)
                                                - Объединение → Розы + каранд. ко Д.Св.Вал.
	- Гиперболизация → милион алых роз ко Д.С.В.
	- Исключение → не посылать розы ко Д.С.В.
                                                 - Реорганизация: влюбленные посылают розы  
                                                    Святому Валент.
Все эти операции порождают нелогичн.фразы. Они кажутся абсурдными, т.о. образуют разрыв.
 (
3
-й – 
установление новых 
связией
(новый взгляд)
)	Стимулы и оценка ценности для /извлеч.из стимулов           
                                     обоснов.выводов и наблюд. Это м.сдел.на основе  
                                     3-х методик
                                                Методики оценки
1. Последующее отслеживание процесса покупки
2. Извлечение полезных и позитивных вещей (картины, аудиокниги)
3. Найти возможное окружение (среду, в которой вы м.б. с людьми, место, время, случай) где стимулы могли бы иметь больший смысл.
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